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23 april  Culture club - nätverksträff på restaurang Båten i Karlstad arr. KKN, Film i Värmland, Dans i Värmland samt IMN

23 april  Ocensurerat - kreativ after work fredag kl 16.30  Med bla  kulturekonomen och omvärldsanalytikern Tobias Nielsén på Magasinet i Falun Arr Kulturföreningen Magasinet medarr: KKN http://www.magasinetfalun.se/ocensurerat
27 april  Kulturdialog -konferens kring den nya samverkansmodellen för kulturområdet
Plats: Rättvik, arr: Landstinget Dalarna KKN medverkar och presenterar arbetet.

5 maj  
Regional tillväxt genom kreativitet-   konferens på Uppsala Kongress och konserthus. Arr. KRUT Uppsala www.lul.se/krut
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24-28 maj Konferens: Thinking digital, Newcastle UK. KKN deltar med tre personer
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7 juni feb  Styrgruppsmöte KKN kl 10-15 , Stockholm

Kontakt: Stefan Jansson, proj.led stefan.jansson@regiondalarna.se
David Lindeby, proj.led david.lindeby@regionvarmland.se
Anna Bemige-Linde, proj.led anna.beminge.linde@regiongavleborg.se
Theresia HolmstedtJensen, koordinator theresia@regiondalarna.se
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Fakta om Assorted Nuts och The Goob.
EMI SIGNAR THE GOOB
Assorted Nuts Animation Studios 3D-animerade karaktär Dwayne ”theGoob” Gunderson har skrivit skivkontrakt med EMI. Avtalet innefattar både musik, kringrelaterade digitala produkter samt merchandise.
Om theGoob
Dwayne ”theGoob” Gunderson är världens första animerade bloggare. Hans videobloggar, inspelade med hans egen mobiltelefonkamera, visar historien om hur han tog sig från sig födelsestad New Brockton i Alabama till strålkastarljuset i den stjärnspäckade filmstaden Hollywood. Distribuerad av Sony Ericsson 2008 nådde projektet upp i över 5 miljoner nerladdningar under det första året. theGoobs blog finns tillgänglig på www.thegoob.com
Om Assorted Nuts Animation Studios
Assorted Nuts Animation Studio i Karlstad utvecklar och producerar 3D animerad film för bio och TV. Företaget utvecklar också figurer och koncept för mobila applikationer och reklam. Företaget bildades 2002 och har representation i Sverige och i USA.






Just nu pågår arbete med att styra upp de "case" som har rullat igång samt att följa upp och utveckla flera "leads" med olika partners, bla kan nämnas att KKN Värmland har haft inledande möten med Handelshögskolan på Karlstads universitet om möjligheten att starta en Management utbildning med en bredare profil från sport till kultur. Just nu gör vi researsch på nordisk nivå på det utbildningar som finns på högskolenivå. Här kommer vi lägga stor vikt att olika näringar är med och beställer och deltar för hög kvalitet.





Nätverksträff.


Den 23:e april kör vi vår tredje nätverksträff Culture Club på restaurang Båten i Karlstad den 23 april. Ett samarbete mellan Dans i Värmland, Film i Värmland, Innovation Music Network samt KKN, Kulturella o Kreativa Näringar samt Båten. 			Forts. s 3















































Lästips!


David Karlsson: ”En kulturutredning: pengar, konst och politik”


















































Hittills har sex kommuner besökts under kommunturnén. De har förutom att ta del av siffrorna för respektive kommun inom kreativa näringarna även fått ett ex av rapporten Sandvikenmodellen, Sven Nilssons bok ” Exemplet Skåne – Var finns kreativiteten?” samt Tillväxtanalys rapport om kulturnäringar. Tillväxtanalys har på regeringens uppdrag tagit fram begreppet kulturnäringar och utifrån dessa  mätt kulturnäringar enligt en modell kallad kulturnäringstridenten. Se modell till vänster.


Mötena har varit mycket positiva och aktiviteter tillsammans med KKN planeras.


KKN Gävleborg kommer att medverka i konferens specifikt anordnad för kreativa näringar av Länsstyrelsen för medel för att främja kvinnors företagande.


Personalförändringar: Projektledare i Gävleborg Charlotta Netsman går på föräldraledighet och ersätts av Anna Beminge Linde på Region Gävleborg, som hittills suttit med i styrgruppen för KKN. Anna ersätts i sin tur i styrgruppen av Ann-Christin Gagge, chef för Tillväxtenheten.








KKN (kulturella och kreativa näringar) är ett tvåårigt samarbete mellan regionförbunden i Dalarna, Gävleborg och Värmland, samt landstingen i Dalarna och Gävleborg, med region Dalarna som projektägare.  KKN finansieras av regionförbunden och landstingen, samt EU:s regionala fond.


       Period: 090801-110731











Idén bakom Culture Club är att regionala kreatörer och olika näringar möts för utbyta erfarenheter och idéer under avslappnade former i en skön miljö. Vi tror på informella möten över kulturella och professionella gränser där man får chans att skapa nya kontakter, samarbeten och förhoppningsvis nya affärer.


Kvällen kommer att bjuda på en intressant föreläsning av Karlstad baserade animationsföretaget Assorted Nuts som nyligen slutit en avtal med EMI och lanserar Världens första animerade bloggare The Goob. Läs mer om dem i faktaruta till vänster





Forskningsstudie


Co-creation of Value Propositions/ Samskapande av värdeerbjudanden


Centrum för tjänsteforskning genomför en studie delfinansierad av Region Värmland om hur värde skapas tillsammans. 


Fokus för undersökningen ligger på hur erbjudanden av värde kunden skapas tillsammans av olika aktörer som ingår i ett värdeskapande nätverk ur ett affärsmodells- och varumärkesperspektiv.


Målet med studien är att bidra till forskning inom tjänstemarknadsföring och affärsmodeller samt att ta fram innehåll till verktyg för tillämpning av forskningsresultaten inom kulturella och kreativa näringar.


Nu går studien in i skarpt läge och på plats i Trysil på Skistars anläggningar kommer kvantitativa och kvalitativa underökningar att göras med personer och företag från Volcom US och WeSC Swe. Studien planeras att vara klar i början på juni och en stort fokus kommer att läggas på att göra pedagogiska modeller med hjälp av rörlig media så studien kan paketeras i en form som möjliggör tillämpningar på andra branschområden.



























































KKN är ett samverkansprojekt, som verkligen lever upp till ordet samverkan Med hänsyn till olika regionala behov och förutsättningar arbetar KKN över länsgränserna med lärande och erfarenhetsutbyte. KKN har strävat efter att ha en gemensam kunskapsplattform och arbetar både med regionala insatser efter varje läns behov, samt med insatser för metodutveckling som gagnar alla länen.  Gemensamma insatser som planeras och sjösätts i samarbete är något man för tillfället också arbetar med. Återkommer med mer info i nästa nyhetsbrev.


Kartläggningen: I Gävleborg och Dalarna genomförs ”Kommunturnéer” där  statistiken över de kulturella och kreativa näringarna kommuniceras i dialog med representanter för kommunen. Att statistiken finns nerbruten på kommunnivår gör att vi i KKN lär känna verkligheten bakom siffrorna och kommunerna tycker självklart att det är intressant att diskutera det som rör den egna kommunen också i förhållande till övriga länet.  Kommunerna har visat stort intresse för kartläggningen och man ser en stor möjlighet för att utveckla kommunen genom att stärka de kulturella och kreativa näringarna. Många kommuner talar redan om konkreta insatser. Många av kommunerna har tillväxtstrategier där de kulturella och kreativa näringarna kan bidra till att planerna uppnås; på vissa håll är dessa näringar uttalade som tillväxtområden på andra är de inte lika synliga men kan återfinnas under punkten Attraktiv kommun eller liknande.  


Engelsk folder: En folder på engelska är under framtagande. Förutom information om projektet som helhet, kommer tre case ; ett från varje region, att presenteras.  Foldern kommer bl a att spridas på konferensen Thinking digital I Newcastle UK, 24-28 april., där KKN kommer att delta. Den engelska texten kommer också att läggas ut på hemsida.


Företagsstöd: Som ett led i att synliggöra branschen och jämställa de kreativa näringarna med annat näringsliv har KKN tittat en del på de ekonomiska företagarstöd som finns tillgängliga. Efter kontakt med länsstyrelsen i Dalarna visar det sig att inom kreativa sektorn så söks företagsstöd i viss grad av företag inom Besöksnäring, något inom Media/digital, men i stort sett aldrig av företag inom Konst/design.  I regeringens tillsatta medel för att främja kvinnors företagande finns uttalat att  Kulturella och kreativa näringar är ett prioriterat område;  inte heller här har ansökningar för området kommit i till Länsstyrelsen Dalarna ännu. 











KKN Dalarna fortsätter arbetet efter Business in Event-modellen. Processen har hittills tydliggjort komplexiteten i verksamheternas omständigheter, vilket påverkar utgångspunkterna betydligt vid gemensamma utvecklingsfrågor.


En tydlig slutsats har under arbetet påvisat behovet av ett konkret arbetsområde där de inblandade aktörerna delar en gemensam målbild, dock med utrymme för olikheter i respektive verksamheters förutsättningar. BiE har därför tillsammans med företaget Innovation-impact påbörjat arbetet med sk. Line-extension via digitala medier. Tanken är att förlänga verksamheternas inkomstperiod före, under och efter eventen med hjälp av användardrivna digitala medier, samtidigt som respektive verksamhet får en direktkanal till konsumenten. Möjligheter finns även att attrahera nya målgrupper. Liknande arbeten har tidigare bedrivits främst inom idrottsliga evenemang och BiE kommer att undersöka om och i så fall hur denna metod kan utvecklas för att fungera i de kulturella och kreativa näringarna. 		Forts. s 2


   




















I arbetet med ”Creative Clusters” fortsätter KKN i Dalarna med att rekrytera externa processledare som skall tydliggöra hur klusterinitiativ i tidiga skeden ser ut inom de kulturella och kreativa näringarna. Region Dalarna håller just nu på med att rekrytera kandidater som skall finnas inom ett ramavtal och beräknas vara klart inom några veckor. KKN har flera case som är i tidig fas och arbetar inom musik, film och mathantverk/måltidsupplevelser.





Under kommunturnén som fått mycket positiv respons i Dalarna har många tankar om hur kulturella och kreativa näringar kan stöttas uppkommit, vilka på sikt kan bli insatser där KKN kan komma att involveras. Nio kommuner ahr hittills besökts.





Den andra och sista  work-shopen ”Kreativa Falun” är genomförd och arbetsmetoden och resultaten kommer att dokumenteras och spridas. 
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