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Summering av lärprojekt: 
Platsutveckling och attraktivitet 

September 2025 – mars 2026 (fyra heldagar)



”Hållbar platsutveckling är att skapa attraktiva platser för besökare, 
boende, företag och investeringar. Arbetet utgår från den specifika 
platsens förutsättningar, utmaningar och behov.” (Tillväxtverket) 
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Ur inbjudan

Många regioner, kommuner, städer och orter arbetar aktivt med platsutveckling och attraktionskraft, 
men frågorna är komplexa. I detta lärprojekt undersöker vi tillsammans och fördjupar vi kunskapen 
om vad en god livsmiljö/plats är – för olika grupper och i olika delar av länet. 

Hur utvecklas platser, av och för vilka? Hur kan exempelvis invånare, föreningsliv, företag och 
andra viktiga aktörer involveras? 

Vilken roll kan kulturen spela? 

Vilka medel och metoder är verkningsfulla? 

Här diskuteras mål- och värdekonflikter inom exempelvis stad/landsbygd, tillväxt och hållbarhet. 

Hur platsens betydelse kan se ut och utvecklas i en allt mer digitaliserad värld är en fråga som kan 
utforskas inom ramen för lärprojektet, så även frågan om platsutveckling i ljuset av en minskande 
befolkning. 

Och till detta, vad är attraktionskraft och hur kan människor lockas till en plats? 
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Syfte med lärprojektet

• Gemensamt lärande och utforskande kring frågor om platsutveckling 
och platsattraktivitet.

• Praktiskt stöd och inspiration.

• Ökad samsyn om utmaningar och utvecklingsbehov, och stärkta 
förutsättningar för samverkan.
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Deltagarna

• Deltagarna har varit kommunala och regionala tjänstepersoner som arbetar med 
samhällsbyggnadsfrågor, kultur, fritid, kommunikation, näringslivs- och 
landsbygdsutveckling. 

• 14 av 15 kommuner har deltagit i lärprojektet, tillsammans med Länsstyrelsen 
Dalarna och Region Dalarna. 

• Deltagarantalet har legat på omkring 30 personer per träff. 

Något deltagarna lyft fram som särskilt 

positivt är just samtalen och 

erfarenhetsutbytet över sektorsgränser! 
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OM: Kommunikation

Platsmarknadsföring / Placebranding

- "Livet i Lummerhöjden" (Leksand)

- Positiv kommunikation och bekräftelsearbete (Vansbro)

- Attraktionsfilmer

- Youtube-serie om att flytta till Orsa

- Influencerbesök

- Värden längs vägen

HUR: Arbetsformer

- Visionsarbete

- Masterplan centrumutveckling

- Planträffar och plansamverkan

- Fysisk planering fokus attraktivt boende

- Sammanhållen exploateringsprocess (Orsa)

- Arbetsgrupper & stadsmiljögrupper

- Delaktighet och inkludering

- Fokusgrupper för medborgardialog

- Temabaserade och återkommande bydialoger

VAD: Insatser

- Tillgänglighetsanpassningar

- Torgomvandlingsprocesser

- Grönare centrum

- Lekparker i tätorter

- Handelsområden

- Stärka arrangörer och evenemang

- Utveckla kulturskolan

- Kultursatsningar

- Kulturfond

- Återuppväckelse av specefika platser

- Muralmålningar och lokal kultur

- Dalapop

- Residenskonstnärer och Avesta Art

- Byhotell / Visit Village i Dala-Floda

- Samarbete besöksnäring

- Fiskedestination med sponsring

Platsutveckling / Placemaking

Kulturdriven

platsutveckling

Destinationsutveckling

Inledande gemensam inventering: 
pågående satsningar och goda exempel



2026-04-09 Regional utvecklingsstrategi 2021-2030 7

Infrastruktur

- Kollektivtrafik

- Bostadsbrist, särskilt för barnfamiljer

- Flyttkedjor

- VA-frågor och fritidshusproblematik

Utmaningar

Makt, ansvar, samverkan

- Mark- och fastighetsägare

- Tillståndsprocesser och 

myndighetsutövning

- Möten medborgare/profession

- Struktur för ideellt engagemang

- Samordningsansvar och 

samarbetsstruktur

- Bred förankring och 

ansvarsfördelning

- Engagemang från barn/unga

Resurser och resultat

- Resursbrist

- Ekonomiska utmaningar och 

förväntningar

Övriga

skav

- Hålla I och hålla ut: Svårigheter med långsiktighet, gemensamma målbilder I långa processer

- Lagom är bäst: Risk för överexploatering

- Kulturarv vs utveckling: Kulturarv kontra modernt näringsliv, bilden av Dalarna som konservativt

- Centrum vs periferi: Prioriteringar mellan platser, balans mellan olika satsningar I centrum och byar



(O)Reda i begreppen
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Platsutveckling

Attraktivitet



2026-04-09

Platsattraktivitet

Plats-

identitet

Tid

Plats-

varumärke

Nuläge Framtid



Attraktivitet – för vem/vilka?

➢Boende

➢Besökare

➢Näringsliv / etableringar

2026-04-09 Regional utvecklingsstrategi 2021-2030 10



2026-04-09 Regional utvecklingsstrategi 2021-2030 11

Platsen som utgångspunkt
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Återblick: Vad har vi fått till oss? 
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Platsen Dalarna (träff 1)
- Peter Möller, samhällsanalytiker



Luleå kommun (träff 1)
Hanna Isaksson, samordnare kultur & näringsliv
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Rättviks kommun (träff 1) 
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BID – modell och exempel från Grängesberg 
(träff 2)
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Projekt: Service-BID i Dalarna – Levande orter 

med smarta servicelösningar 

Syfte: Att i ett pilotprojekt se om BID är en 

framkomlig metod för utveckling av lokala 

servicelösningar i landsbygd. 

Vad är BID? 

BID-modellen (Business Improvement District) är en 

strukturerad samverkansmodell för platsutveckling 

där privata och offentliga aktörer samarbetar för att 

göra ett avgränsat område tryggare, säkrare och mer 

attraktivt.

Se tex. Levande orter (BID-modellen) - Tillväxtverket

https://tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/guiderochverktyg/guiderochverktyg/levandeorterbidmodellen.4503.html
https://tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/guiderochverktyg/guiderochverktyg/levandeorterbidmodellen.4503.html
https://tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/guiderochverktyg/guiderochverktyg/levandeorterbidmodellen.4503.html
https://tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/guiderochverktyg/guiderochverktyg/levandeorterbidmodellen.4503.html
https://tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/guiderochverktyg/guiderochverktyg/levandeorterbidmodellen.4503.html


Region Kronoberg – BY2030 och en 
byarkitekt (träff 2)
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Markaryds kommun (träff 2)
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Läxa, webbinarium med Nils Björling 
(inför träff 3)
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Exempel på samskapande platsutveckling 
i Malmö (träff 3)
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- Tomas Wahlstedt, planarkitekt Mora kommun, tidigare Malmö



Västra Götalandsregionens arbete med 
platsutveckling (träff 3)
Caroline Bergmann, konsulent gestaltad livsmiljö och platsutveckling 
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Platsutveckling VGR:
Platsutveckling - Kulturförvaltningen

En bra introduktion till NEB:
New European Bauhaus - Coompanion

Blivande

    

https://www.vgregion.se/f/kulturforvaltningen/samhallsutveckling/platsutveckling/
https://www.vgregion.se/f/kulturforvaltningen/samhallsutveckling/platsutveckling/
https://www.vgregion.se/f/kulturforvaltningen/samhallsutveckling/platsutveckling/
https://coompanion.se/halland/projekt-i-halland/neb/
https://coompanion.se/halland/projekt-i-halland/neb/
https://coompanion.se/halland/projekt-i-halland/neb/
https://www.blivande.com/projects/neb-local-chapter-region-stockholm


Placebrander (träff 3)
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Omvärldsanalys, benchmark och analys

• Kartlägga tidigare och pågående arbeten, relevant 

forskning, lärdomar, resultat och framgångsfaktorer från 

andra regioner och organisationer.

• Identifiera relevanta aktörer och projekt som bör/kan ingå i 

tvärsektoriell samverkan.

• Ta fram underlag på möjliga stödstrukturer för långsiktigt 

och effektivt attraktionsarbete.

• Utforska hur underlag, erfarenheter, verktyg, metoder och 

modeller kan ligga till grund för genomförandeprojekt.  

Förstudie platsvarumärke Dalarna

- För stärkt attraktionskraft i länet



Lokal ekonomisk hållbarhet
 - Josefina Syssner, Linköpings universitet
(Frivilligt webbinarium mellan träff 3 och 4)
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Rethinking regional attractiveness (träff 4) 

- Peter Möller, samhällsanalytiker

Länk: Rethinking regional attractiveness | OECD

https://www.oecd.org/en/about/programmes/rethinking-regional-attractiveness.html
https://www.oecd.org/en/about/programmes/rethinking-regional-attractiveness.html
https://www.oecd.org/en/about/programmes/rethinking-regional-attractiveness.html
https://www.oecd.org/en/about/programmes/rethinking-regional-attractiveness.html






Kopparbergs Folkets hus – om samverkan, 
en lokal mötesplats och vilken roll den kan 
spela för en plats
- Carl Oscar Sjögren, verksamhetsledare, 
Kopparbergs Folkets hus
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Ett rumsligt perspektiv på lokal och 
regional utveckling (träff 4)

- Linda Sjögren, samhällsplanerare, Region Dalarna
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Dalastrategin 2030, version 2026
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Arbetar med samma frågor: boende, tillgänglighet, 
service, näringsliv, hållbarhet etc.

Men när man lägger strategikartorna bredvid varandra 
får man inte en samlad bild, utan en mosaik som 
präglas av flera utmaningar:

• Olika nivå

• Olika begreppsanvändning

• Olika sakområden

• Svårt att synliggöra synergier

• Svårt att se om samma eller olika typ av 
utveckling prioriteras

• Sårt att synliggöra synergier

• Svårt att se om samma eller olika typ av 
utveckling prioritera

ÖP kartläggning

Svårt att se hur olika satsningar tillsammans påverkar 

attraktiviteten, var närhet stärks , var tillgänglighet brister 

och var målkonflikter uppstår



• Markvärde skapas av läge, inte i första hand av vad vi bygger

• Gatustruktur och offentliga rum skapar tillgänglighet och placerar platser i 
relation till varandra. Vilket gör platsen funktionell och skapar ett system av 
avstånd, närhet, kopplingar och barriärer.

• Dessa strukturer formar nav, stråk och periferier och därmed möjlig 
markanvändning

• Allt kan inte hända var som helst. Läget är så värdefullt för att det avgör 
möjligheter

• Därför angeläget att första systemet bakom läget.

• Attraktivitet uppstår inte av täthet, utan av närhet i ett fungerande rumsligt 
system som gör vardagen fungerande.

Lars Marcus – webbinarium om platsens 
attraktivitet (läxa inför träff 4)



Samtal. Vilka kartor kan hjälpa oss – lokalt och 
regionalt – i arbetet för mer hållbara och attraktiva 
platser? 
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Lokala kartor?
Regionala 

kartor?



Gruppsamtal

2026-04-09 Regional utvecklingsstrategi 2021-2030 34

Viktigaste insikterna

Handfasta tips Att göra eller 

pröva framåt

KunskapsbehovTEORI

PRAKTIK

REDAN SEDAN



Framåtblickande … 
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Förstudien, blir förhoppningsvis ett
genomförandeprojekt.

Ny omgång planeringsstrategier. Tas vidare på
ÖP-forum i vår. 

Fortsatt nytta av varandra – verktyg för strategisk
samverkan (se uppdaterad Dalastrategi).



Kunskapsspridning vid Dalating 2026
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